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Praventionskampagne
~Dein Spiel. Dein Leben. - Find your level!®

des Bundesfamilienministeriums

Horst Pohlmann, MedienSpielPadagoge (M.A.)
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Kampagnen-Entwicklung im P2P-Verfahren

Watch your game
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Aus: Bundeszentrale fiuir gesundheitliche Aufklarung (Hrsg.) (2003): Leitbegriffe
der Gesundheitsforderung. Glossar zu Konzepten, Strategien und Methoden in
der Gesundheitsférderung. 4. erweiterte und Uberarbeitete Auflage.
Schwabenheim a.d.Selz: Verlag Peter Sabo. S. 176-179.

Peer Education

Herbert Backes

Peers (,Gleiche", ,Gleichaltrige") werden in Programmen der Pravention und der
Gesundheitsforderung fur junge Menschen auf vielfaltige Weise als Trager von
personalkommunikativen Botschaften einbezogen. Peers sind
Laienmultiplikatorinnen, die ihrer Zielgruppe angehéren. Entsprechende Programme
werden unter dem Begriff ,Peer Involvement" zusammengefasst. Peer Involvement
bezeichnet den Einsatz von Jugendlichen fur Jugendliche zur Aufklarung, Beratung

oder Projektgestaltung.
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Beispiele fur Peer-to-Peer-Ansatze in der
Medienarbeit:

- Medienscouts / Schuler-Medien-Trainer
- Eltern-Talk
- GamesCamp
- Watch your web
- Dein Spiel. Dein Leben.

-~ Zusammenstellung von P2P-Projekten in der
Medienpadagogik und im Sucht-Bereich ist
erstellt und wird zur Verfigung gestellt!


http://medienscouts.rlp.de/
http://www.elterntalk.net/elterntalk/default.aspx
http://gamescamp2011.jff.de/
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Pravention und Sensibilisierung junger Menschen im
Umgang mit virtuellen Spielwelten
- Dein Spiel. Dein Leben. -

Projektpartner / Beirat:
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Verlauf der Kampagnen-Entwicklung
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file:///F:/20130117_dSdL_lfm/dSdL_Diagramm_2013.pdf
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Workshop-Ergebnisse der Jugendlichen
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Workshop-Ergebnisse — Grundsatz:
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Workshop-Ergebnisse - Titel/Slogans:




. ® H
Spielraum
® e e o ¢ Fachhochschule Kéin . .
e o o o o Cologne University of Applied Sciences . Institut zur Férderung
e e von Medienkompetenz

Workshop-Ergebnisse - Gamer & Partner:
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Workshop-Ergebnisse — Medien & Promis:
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Workshop-Ergebnisse:
Gemeinsamkeiten der Workshops - Plattformen & Medien

Facebook
Twitter
eigene Website
Youtube Channel
Gamer Seiten
Gamer Foren

Gamer Zeitschriften
Computerspiel Geschafte (z.B. Gamestop)
Plakatwerbung
Werbespot (auf privaten Sendern wie Pro 7, Satl, Viva)
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Workshop-Ergebnisse - Kampagne(n):
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Weiterbearbeitung auf dem gamescamp

GAMESCAMP
Gamescamp 2012 | 01. —02.06.2012

Bury Lobra bed ¥ordhsmsen o Thiringen

GamesCamp® = -
. Der einmigartige ,Bildungsurlanb® fir Gamer wird faste Grofe im bundsesdeutschen
Veranstaltungskalender. Nachdem das GamesCamp im rergangenen Jahr uberaus erf olg-
reich war, gibt es auch 2012 wiseder ain Wechenende zum Thema Gaming: Vom 1. bis mum
3. Juni 2012 wird die Burg Lohra im Norden Thiiringens mu Gamers Castle! Ein
bunde swreit agierendes Netmwerk medienpadagogischer Einrichtungen 1adt fiwr drei Tage
Comput erspielerinmen und Comput erspieler ab 14 Jahren ein, sich mit der schonsten
[elekironischen] Nebensache der Welt intensiv zu beschaftigen.

Als Expertinnen und Experten ihres Hokbrs prasentieren sie eigene Werke und
CGedanken, halen Gelegenheit, sich mit anderen Gamern auszutauschen, wm sich mit dem
Thema Computerspiel kreativ und k onstruktiv auseinanderzusetzen. Die Form des
Barcamps bisetet den teilnehmenden Jugendlichen die Moglichkeit, dieses Treffen sellbst =ua
gestalten, im Vorfeld eigene Interessen cinmubringen, diese mu diskutieren und tiber die

Durehfuhrung abstinnenen. -
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Kampagnen-Eroffnung auf der gamescom
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Messestand auf der gamescom
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TEANS, CLANS & GILOEN
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Bestandteile der Kampagne:
1. Der Wettbewerb

- Videos, Geschichten, Audios, Storyboards ...

- (weitere) Gamer am Prozess beteiligen

- weitere Ideen sammeln

- Kampagne startet bereits

- prominente Jury

- professionelle Umsetzung
der beiden Gewinner-Clips

- Verbreitung: viral, games-
Plattformen & Magazine
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Bestandteile der Kampagne:

2. Gutekriterien fur Clans und Gilden

soziales Miteinander in den Fokus nehmen
Clan-, Gilden- und Communities einbinden

Idee der Kampagne

verbreiten

Dein Spiel. Dein Leben. - Member Map
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DIE GUTEKRITERIEN:

¢ Die Spielgemeinschaft formuliert klare Anforderungen an das gemeinsame Spigl
(Train- & Clanwar- bzw. Raidzeiten). Dabel achtet sie jedoch stets die
individuellen Prioritaten ihrer Member in Bezug auf Game- und Reallife,

Die Spielgemeinschaft trégt dem demokratischen Grundbedlrfnis ihrer Member
Rechnung, indem Beteiligungselemente (z.B. Wahlen und Teamspeak-Sitzungen)
existieren oder geschaffen werden.

Die  Spielgemeinschaft  erhoht das WIR-Gefuhl, auch indem gemeinsame
Altivitaten auberhalb von (normalen) Trains, VWar's bzw, Raid's durchgeflhrt
werden,

Die Spielgemeinschaft achtet bewusst auf Schwierigkeiten, Probleme, Handicaps,
etc, ihrer Member und geht darauf ein. Datlr werden Zustandige benannt, die
von den Membern anerkannt und gut erreichbar sind (z.B. auf Leader-Ebene).

Die Spielgemeinschaft ist bestrebt, Kontakt (auch auberhalb von Trains, ‘War's
bzw. Raid's) zu anderen Spielgemeinschaften zu etablieren, um dem Community-
Gedanken Rechnung zu tragen,

Die Spielgemeinschaft ist offen fir konstruktive Diskussionen und somit z.B.
auch fur Freunde, Partner, Familie und Lehrer ansprechbar.
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Bestandteile der Kampagne:
3. Reflected Gamer (Button)
- Einzelspieler erreichen

- ,reflektiert” spielen
- kompetente Spiel- und Mediennutzung zeigen
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GewinnerIn des Wettbewerbs

e
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2 ww.Dein-Spiel-Dein-Leben.de

Comic / Nick Strobel / 16
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GewinnerIn des Wettbewerbs

Video / Valerie Quade / 20
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GewinnerIn des Wettbewerbs
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Comic / Nick Strobel / f i
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Video / Mirko Mushoff / 18
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Vielen Dank fur Ihre
Aufmerksamkeit!

www.dein-spiel-dein-leben.de

www.fh-koeln.de/spielraum
www.gameskompakt.de

www.youtube.com/institutspielraum



